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Strategische
Geschäftsein

-heiten

Funktionen

Kaffee, Kulinarik, 
Milchprodukte, 

etc. 

Marketing & Vertrieb, 
Produktion, Finanzen, 
Personalwesen, etc.

Nachhaltigkeit in der Nestlé-Gruppe

Creating 
Shared Value

Die Denkweise, die uns antreibt, Werte für unsere
Stakeholders und die Gesellschaft zu schaffen.

Netto-Null-
Roadmap

Die Strategie, die unser Handeln antreibt
Konzipiert auf der Basis der SBTi

Kurzfristige & langfristige Verpflichtungen

Regional 
geführte

Businesses

Waters, Purina, etc.

Zone Europa

Global 
geführte

Businesses

Nespresso, 
Nestlé Health 
Science, etc.

Unterstützung der Marken und der Europazone

Separat
gesteuert

Lokal gesteuert

Internes Kompetenzzentrum inkl. Schulungen von 
Mitarbeitern

Projekte in der Schweiz, Unternehmenskommunikation, 
Präsenz, Studien und Trends

Nestlé Schweiz Nachhaltigkeit



100 % 
entwaldungsfrei 
für unsere 
Primärlieferkette** 
bis 2022

**Geltungsbereich: Direktlieferungen von Palmöl, Zellstoff und Papier, Soja, Fleisch und Zucker



Dank frühem Handeln & konkreten Aktionen ist unser Fussabdruck 
heute bereits geringer als in 2018 und wir gehen kontinuierlich weiter.
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2018 2019 2020 2021 2022

Spitzenwert
Kohlenstoff

94,3*

99,5

103,5

4,0

99,7

93,3

6,4

Was wir bisher erreicht haben 
(globale Emissionsreduzierung)

Mio tCO2e

Peak carbon überschritten

Erstmals in 2022 sind unsere 
Emissionen geringer als in 
2018 mit 6,4 Mio t CO2e 
Reduktion vs. « Business as 
usual »

Kontinuierlich steigende 
Massnahmen, um unser Ziel 
2025 von -20% vs. Baseline zu 
erreichen







Verbrauchertrends verstehen heisst auch, an den Menschen zu denken 

Die Stimmung der Verbraucher
Die wichtigsten Verhaltenstreiber, die 
die Einstellung der Verbraucher im 
Jahr 2023 beeinflussen werden

Verbraucherprofile
Die wichtigsten Profilgruppen, die die 
Branche verändern und den Umsatz 
bis 2023 steigern werden

Future Consumer Matrix 2023 (Quelle: WGSN)

zeitgefühl

Prädikatoren

Taubheit

neue Romantiker

Hoffnung

Neinsager

Zurückhaltende 
Motivation

Dirigenten
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Der Kampagnenaufbau und die Einführung

1. Marktstudie 1 (qualitatif)

2. Marktstudie 2 (quantitatif)

3. Agenturwettbewerb (pitch)

4. Konzepterstellung

5. Verbreitung

Prozess zur Erstellung
der Kampagne





Zusammen.
Hier & Jetzt.


